Senf ist haufig ein Aller-
weltsprodukt. Nicht so
bei ,Mostarda”: Mit indi-
viduellen Familienrezep-
turen kommt der Exklu-
siv-Senf nur in den Bio-
und den Feinkosthandel
- und zunehmend auch
in die Prasentkérbe von

" Firmen.

VON ANDREAS BRETTING

Martinsried -  Miriam
Ascherl ist auf dem Weg, ech-
te Unternehmerin zu werden.
Und dies ausgerechnet mit
Senf. Der Weg dahin, in die-
sem Massenmarkt ein Ni-
schenprodukt  unterzubrin-
gen, war nicht nur ein Zufall,
sondern geradezu ein Gag.
Denn ungewohnlich und wit-
zig sollte das Présent sein, das
Hermann Ascherls Martins-
rieder IT-Firma ,pica“ fiir die
Kundengeschenke zu Weih-
nachten 2008 vergab. ,,Und
weil jeder in der Familie gern
Senf isst, planten wir etwas
damit®, sagt seine Tochter.
Als damals 23-jahrige Stu-
dentin tiiftelte die Puchheim-
erin gleich mit an der unge-
wohnlichen Idee. Nur Bio-
Zutaten, eine eigene Ge-
schmacksmischung, Kornig-
keit und alles produziert in
der Region: Dies funktionier-
te dank einer Senfmiihle in
Fiirstenfeldbruck. ,Die Le-
bensmittelchemiker ~ gaben
uns noch ein paar Tipps,
doch die Rezeptur ist wirklich
in der Familie entstanden.”
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Miriam Ascherl gibt gerne ihren Senf dazu: Als Studentin griindete sie die Mostarda GmbH, die mit einem in der Familie

entwickelten Rezept Chefkéche beeindruckt und bei der Senf-WM in Kalifornien abraumte.

Miriam  Ascherl sorgte
noch fiir einen Namen: ,,Co-
lumella® - ein Gourmet der
alten Romer - und ab gingen
die Priasenfkorbe. Mit iiberra-
schendem Effekt: Gleich An-
fang 2009 trafen die ersten
Nachbestellungen ein. Da
erst habe man gemerkt, dass
man einen Gliickstreffer ge-
landet hatte, den man aus-
bauen konnte — gleich mehr-
fach.

Einmal griindete Miriam
Ascherl fiir ithre Bachelor-Ar-
beit in Unternehmensfiithrung
die Firma ,,Mostarda GmbH*".
Dann reichte sie ihren Senf
testweise bei internationalen
Verkostungen ein. Und wie-
der leuchtete ein Gliicksstern
iiber dem Kiichengeheimnis:
Unter den eingereichten Bio-
Senfen errang ,Columella I¢
‘Platz drei bei der Senf-Welt-
meisterschaft im kaliforni-

schen Napa Valley. Bei einer
Lebensmittel-Blindverkos-
tung von 200 europdischen
Sommeliers und Chefkéchen
gab es prompt drei Sterne —
die Bestnote.

,Ich bin wahnsinnig {iber-
zeugt von unserem Einser”,
sagt Miriam Ascher], die
gleich noch anfing, mit weite-
ren Geschmacksrichtungen
zu experimentieren. Mittler-
weile zdhlen die Columella-
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Senfsorten drei zusétzliche
Varianten: Mit aprikosiger
Note, mit Estragon und mit
Ingwer-Zitrone, dazu noch
die Sorte ,Lucinella® mit pi-
kantem Senfol.

,Den scharfen mdgen sogar
Frauen zu Kiése“, hat Ascherl
festgestellt. Die milderen Sen-
fe habe sie zur Feldforschung
auch schon mal kostenlos in
Biergdrten auf die Tische ge-
stellt. ,Die Glaser wurden uns

Wiirmtaler raumen bei Senf-WM ab

teilweise gleich komplett leer
geloffelt, darum nennen wir
unsere milderen Produkte
auch Loffelsenf.”

Auch wirtschaftlich wurde
aus dem anfinglichen Marke-
ting-Gag eine echte Firma:
Ein Online-Shop wurde ein-
gerichtet, Bio-Zertifizierun-
gen eingeholt, dazu ein Netz
an bayerischen Einzelhdnd-
lern aufgebaut, die den Senf
vor Ort verkaufen, darunter
y,Landmann’s“ in Gréfelfing
und ,Regional und frisch® in
Planegg.

Etwa 700 Gliser setze die
»Mostarda GmbH"“ derzeit

. monatlich ab - recht ansehn-

lich angesichts eines Pro-
dukts, das einen exklusiven
Preis hat und laut Miriam
Ascherl nie in einem Super-
markt auftauchen soll. Hoher
ist der Absatz in der Weih-
nachtszeit, da auch die Idee
des Senfglases als Firmenpré-
sent sich als Schlager erwies.
,Das ist langer im Gebrauch
und hat mehr Erinnerungsef-
fekt als eine Flasche Wein.“

Ascherl plant ein langsa-
mes, stetiges Wachstum.
,Man muss die Leute iiber-
zeugen, dass Columella mehr .
Geschmackserlebnis  bietet
als andere Senfe.“ Da dies nur
iiber Verkostungen gehe, sei
die stetige Prdsenz auf Mes-
sen wichtig. Zudem wolle sie
den norddeutschen Markt er-
obern mit dem Ziel, bald ge-
nug umzusetzen, um eine ei-
gene Biiroetage zu mieten.
,Gerne auch im Wiirmtal,
denn das ist ein idealer Stand-
ort“, findet die Jungunterneh-
merin.
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